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Zatgcznik nr VIL.7

Okres
| realizacji

Gtéwne cele
i przestanki planu
komunikacji

Opis dziatan
komunikacyjnych

Grupy docelowe — |
adresaci dziatan
komunikacyjnych

Srodki przekazu,
narzedzia
komunikacyjne

Zaktadane wskazniki oraz efekty
dziatan komunikacyjnych/
| dziatania podejmowane w przypadku
problemow z realizacjg LSR

Lata 2023/2024 - 2029

1. Skuteczne
wdrazanie LSR na
lata 2023-2029,
poprzez
utrzymanie
Zaangazowania
lokalnej
spotecznosci
obszaru LGD

Kampania

informacyjna

dotyczgca wdrazania

LSR, w tym:;

e naborow
whnioskow,

e zasad i mozliwosci
uzyskania wsparcia,

e dziatan na rzecz
0s6b w
niekorzystnej
sytuacji,

® rozliczenia
projektow, oraz

animowanie do

wdrazania innowacji

oraz partnerstwa

Wszystkie grupy
docelowe
okres$lone w LSR,
ze szczegdlnym

Prowadzenie
i aktualizacja strony
internetowej LGD

Wskaznik: Liczba prowadzonych
i aktualizowanych stron www
— 1 szt.

Efekt: Poinformowanie lokalnej
spotecznosci o dziatalnosci LGD,
zatozeniach i wdrazaniu LSR oraz
podniesienie swiadomosci
spotecznej w zakresie mozliwosci
pozyskiwania srodkow unijnych.

uwzglednieniem
grup oséb
w niekorzystnej
sytuacji

Artykuty na stronie
internetowej LGD,
stronach
internetowych gmin
cztonkowskich oraz
portalach
spotecznosciowych

Wskaznik: Liczba zamieszczonych
artykutéw — 60 szt.

Efekt: Poinformowanie lokalnej
spotecznosci o dziatalnosci LGD,
zatozeniach i wdrazaniu LSR oraz
uzyskanie informacji przez
potencjalnych Beneficjentdw

o mozliwosci uzyskania wsparcia.

Analiza efektywnosci
dziatan Planowany
komunikacyjnych budzet
i zastosowanych (w zt)
srodkow przekazu
Monitoring
ogladalnosci strony 8.000,-
internetowej
Monitoring
ogladalnosci strony 0,00
internetowej




Wskaznik: Liczba
artykutow/audycji/spotéw — 2 szt.

Informacja od

Artykuty/audycje/ Efekt: Poinformowanie lokalnej wydawcy
spoty sponsorowane | SPotecznosci o dziatalnodci LGD, artykutu/audycii/ 3.000,-
zatozeniach i wdrazaniu LSR oraz spotu
potencjalnych Beneficjentéw o
mozliwosci uzyskania wsparcia.
Wskaznik: Liczba 0séb, ktérym
udzielono doradztwa — 30 oséb
R e Karty doradztwa,
Doradztwo w biurze | Efekt: Podniesienie wiedzy ewidencja
LGD potencjalnych Beneficjentéw na udzielonego 0,00
temat warunkdw i sposobow doradztwa. Ankieta
realizacji oraz rozliczania
projektdw.
Wskaznik: Liczba spotkan/szkolen —
10 szt.
. Spotkani.a Efekt: Podniesienie wiedzy Listy obecnosci
.lnfc')(rrrac_yjne i $wiadomosci potencjalnych TR b T T 5.000,-
LSZKOIENIOWE Beneficjentow w zakresie
mozliwosci i zasad uzyskania
pomocy oraz rozliczania projektow.
Wskaznik: Liczba rejestrow — 1 szt.
Prowadzenie przez - . : :
biuro LGD reiest _ | Efekt: Zachecanie potencjainyc
o IEStRY Rejestr LGD 0,00

»Lista podmiotéw
wspofpracy”

Beneficjentéw do realizacji
operacji w partnerstwie/projektéw
partnerskich.




2. Poprawa

| komunikacji
wewnetrznej
personelu oraz

Informowanie o
aktualnych zasadach
realizacji LSR,

Pracownicy biura,
Rada, Zarzad,
Komisja rewizyjna,

Szkolenia/spotkania/

Wskaznik:
Liczba szkoler/spotkan/wyjazdow
—10 szt.

Wskaznik: Liczba uczestnikow
szkolen/spotkan/wyjazdow — 20

Listy obecnosci,

doradztwa, a takze
zidentyfikowanie
ewentualnych
problemow
zwigzanych z
realizacjg LSR.

okreslone w LSR

i grupowych

z personelem
odpowiedzialnym
za wdrazanie LSR

bedzie przynosié¢ zaktadanych
efektéw, Zarzad LGD opracuje
konieczne zmiany do planu
komunikacji polegajace na
modyfikacji dotychczasowych
dziatan, ich udoskonaleniu lub
wprowadzeniu innych, ktére beda
bardziej skuteczne.

mieszkancow/
beneficjentéw —
raport

. postepach we Cztonkowie LGD/ . ) 0sob. " i 10.000,-
wzmocnienie il ! wyjazdy studyjne Badania ankietowe
. wdrazaniu LSR oraz osoby m
partnerskiej ) : - . Efekt: Uzyskanie informacji i
, integracja cztonkow i | zaangazowane we Sl
wspotpracy we . - L aktualizacja wiedzy na temat
™ mieszkancow wdrazanie LSR . -
wdrazaniu LSR sposobu i zasad realizacji LSR oraz
wzmocnienie wspotpracy i
integracja cztonkdéw/mieszkarncow.
Wskaznik: Liczba oséb objetych
badaniem ankietowym — 30 oséb
Informacje zwrotne Efekt: Uzyskanie zewnetrznej
na temat ot Badanie ankietowe | informacji na temat jakosci dziatan
efektywr)osu oraz informacje komunikacyjnych, dziatalnosci =
wqraz?nla LSR, JaeEnE 68 biura LGD, a takze Wyniki
g d2|afan. . Mieszkaricy e T 3 5 zidentyfikowanie ewentualnych przep’)rowz';ldzonych
i 3. Uzyskanie !(aoknggc?'kfaczjn;ﬂ:; i obszaru LGD, oraz i beneficjentow problemow zwigzanych z,reaflizach badg:aar;l:s:::vych,
g informaciji Js',wiadcch))neyo wszystkie grupy podczas spotkan LSB' W przypa(?ku gij ktorgs “ info:mac'e OZ 0,00
.; zwrotnej g docelowe indywidualnych dziatan komunikacyjnych nie ]
®
-

Plan komunikacji uwzglednia realizacje obowigzkéw komunikacyjnych beneficjentéw EFSI wynikajgcych z art. 50 ust. 1 rozporzqdzenia UE 2021/1060 oraz zasad
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komunikacji, zgodnie z informacjami przekazanymi LGD przez wtasciwe IZ oraz ksiegq wizualizacji w zakresie PS WPR.




